II Trabalho, alienacdo e consumo

Capitulo @

@ TRABALHO TRANSFORMA A NATUREZD—) Esforco coletivo do homem para sobreviver

> Surgem institui¢des como a familia, o Estado e a escola =—=> obras de pensamento como o mito, a ciéncia, a arte e a filosofia

> O homem também se constitui como sujeito ==> Condicéo de humanizacao, trabalho liberta, viabiliza projetos e concretiza sonhos.
Isto ndo ocorre com formas de exploracdo do trabalho, como o escravocrata e
os trabalhos forcados

ENTRE US GREGUS E Us RUMANUS, U TRABALHU ERA MAL VlST[] —> Associado ao trabalho bracal ——> Valorizacdo do écio, que permitia a reflexdo

v

Alteracdo do paradigma —> Na Idade Moderna
surgem as atividades mercantis e manufatureiras —>
riqueza passou a incluir a posse de dinheiro, ndo sé
de propriedades —> ascensao da burguesia

\%4
O saber contemplativo comeca a dar lugar  &——— Critica ao “6cio contemplativo” dos antigos
a um saber pratico e medievais —> Francis Bacon critica duramente os
) o pensamentos puramente abstratos, que nao frutifi-
O trabalho lentamente ganha importancia cam em obras
\%4

Aparecem os principios do liberalismo —> surge o contrato de trabalho entre individuos livres

Hegel —> dialética do senhor e do escravo: aquele que domina se torna tdo dependente do trabalho
do dominado que passa a ser também ele dominado

Século XIX —> exploracdo do trabalho em extensas jornadas, péssimas condicbes, salarios baixos
e exploragao de mulheres e criancas
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KARL MARX _ Analise das condicdes sociais e de trabalho leva
a formulagdo do conceito de alienacéo

v

O trabalhador nao produz para si mesmo (um
trabalho liberador) mas produz para um outro
(um trabalho dominado) —> torna-se estranho
a si mesmo, alienagao.

v

Com o advento do capistalismo os produtos passam —> O valor essencial, de uso, se perde —> Fetichismo da mercadoria e reificagao

a ser apenas mercadorias com valor de troca \ )
Y

FETICHISMO —> Processo pelo qual a mercadoria adquire vida, os
valores de troca passam a determinar as relagdes
humanas

RElFlCAGI\U —> Transformacao dos seres humanos em coisas,
enquanto as mercadorias sdo humanizadas

DISCIPLINA - Pensadores analisaram a producdo capitalista - Para Foucault os sistemas de producéo sdo disciplinadores,
também sob outras oticas isto é, comandam o comportamento do homem

(' RAcIONAUZAGAO DO TRABALHD )

——> Taylorismo: uso de medidores de tempo (crondmetros) para calcular o
tempo utilizado pelos trabalhadores na producao

——> Fordismo: fragmentacdo da producdo em etapas, alienando ainda mais
o trabalhador, designado para realizar uma Unica tarefa

——> Toyotismo: flexibilizacio do trabalho na contramao do taylorismo
e do fordismo

—> Teletrabalho: possibilitado pelos recursos da microeletrénica, permite
maior flexibilidade de horérios e locais de trabalho
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Consumo consciente: participamos como pessoas inteiras, movidas pela sensibilidade,
—> A alienacdo na producéo se estende para inteligéncia e liberdade
a alienagdo no consumo X

Consumo alienado: somos levados por impulsos estimulados pela forte publicidade. Os
meios de comunicacdo bombardeiam nosso dia a dia, nos impelindo a consumir sem critica ==» Consumismo

(GRiTICA A SOCIEDADE ADMINISTRAI]A)

> RAZAU |NSTRUMENTAL _> Conceito cunhado pelos tedricos da Escola de Frankfurt para explicar o uso da razao
| acritica, sem questionar se é bom ou mau

v

(SI][“EDA[]E DA TOTAL ADMlNlSTRAGI\[]) —> 0s conflitos sio dissimulados e a oposicio desaparece

Q\ UNIDIMENSIUNALIDADD S HERBERT MARCUSE —> Perda da dimens3o critica do individuo, s6 é capazde

perceber uma dimensao (a do trabalho).

(C'VlUZAGI\D DO LAZER ) —> (Criagdo da sociedade industrial, fenémeno de massa

| > J Tempo liberado —> gasto com transporte, obrigacoes familiares, politicas ou religiosas

Tempo livre —> tempo que ‘sobra’ apds a realizagdo de todas as nossas “obrigagdes”

Funcgdes solidarias do lazer:
> Descanso
> Divertimento
> Participagdo social mais livre

-

SOCIEDADE POS-MODERNA: 0 HIPERCONSUMO

| o ) Lipovetsky: democratizacdo de ofertas, maior possibilidade de escolhas
> Estagio no qual o consumo se torna dominante == Diferentes formas de interpretar o fendbmeno

Zygmunt Bauman: apelo a irracionalidade do desejo, consumismo
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