Capitulo QL

> Invencio da prensa

> Reforma religiosa

Persuasdo, convencimento, informacao,
transmite valores, promove experiéncias,
Cria expectativas

«

Produtora de bens simbdlicos <—

Exige: investimentos, lucros e infraestrutura para <
expansao da comunicacao

(INosTRiA GuLTURAL )
\

=> Produgao seriada de bens simbdlicos
e imateriais com fins lucrativos
para um publico amplo e distinto

Bases para a
industria cultural

-> Fortalecimento dos Estados Nacionais

GABRIEL TARDE e
GUSTAVE LE BON

\'4
Psicologia das multidées

\Y4
Abandono das individualidades

em favor de comportamentos
univocos e de objetivos comuns

\4
Alma coletiva

\'4

(' susBTRATO PSIQUICD INGONSCIENTE )
|

\'4
MASSA: conjunto indiferenciado de pessoas cujo
comportamento era turbulento e imprevisivel

\'4
Desenvolvimento da industria cultural para essa
populacdo, de onde se buscardo elementos para
producado permanente e lucrativa

v

“MASSA”

\'4

> Desenvolvimento da industria

> Ocupacao de areas periféricas
aos centros urbanos

|—> Diversidade de origens: “migrantes”

> Lacos de amizade e solidariedade da cultura de origem
> Luta por interesses e direitos —> organizacoes politicas

> X Burguesia: diferencas morais, ideolégicas
e educacionais

Didlogo entre o que
divulga e a cultura do publico

( cRimcas )—> X

- Submissédo do publico

- Atuacao de forma subliminar e autoritaria
- Impede o didlogo e a controvérsia

- Submissédo aos interesses comerciais

- lluséo do publico

C EDGAR MORIN ><

( CULTURA DE MASSA )
|

\'4

J Mudancas na relagao entre as pessoas
e destas com o mundo
A

(HomogemizacAo cutTuRAL )

l \
a Jornais, radio, telégrafo, telefone, fonégrafo, —>»
SECULOXIX )—> fotografia, cinema

(cultura daimagem)

r /4 4 744

(busca por lucros, geracao de desejos,

sensibilidade moldada)

=Ill Moderna



