Como a nova forma de acéo e percepgao do mundo que se desenvolve junto ao publico
leitor modifica o comportamento social, as agdes politicas e os movimentos populares?

 Canitulo €

CUNGUAGEM ESCR'TA) —> Do séc. IV ao séc. XIV: da madeira,

ao pergaminho e ao papel

| > Popularizacado do cédice (formato livro)

> Desenvolvimento de técnicas de armazenagem
e gerenciamento de informacdes

—CINVENGT\U DA PRENSA)

—>  Processo de producdo simbdlica
mecanizado, tecnoldgico e em série

—> Leitores se submetem a mesma
experiéncia literaria

—>  Estimuloa alfabetizacao e escrita
manual

—> Hegemonia do texto escrito
—> Relacées dos seres humanos entre si e

com o mundo mediadas pelos
meios de comunicacao

—> ( HOMOGENEIZAGAO DA LINGUAGEND

—> Unificacdo da gramatica, dos diversos idiomas e
das diferentes formas de falar

—> Fala erudita se diferencia da fala cotidiana

v

CS[]CIEDAI]E E SUCIUI.I]GIID

problema agudo para a sociedade

—> Séc. XX: desenvolvimento dos mem*

—> (EsTuDOS SoCIWB6ICoS )
|

v
Alemanha

ESCOLA DE FRANKFURT ——

v

— ( TeoRmcRimca )

—>  Estudo critico do impacto da midia
na sociedade

na vida social

—> Séc. XIX: meios de comunicagao ndo apresentam

> Inglaterra

> ((BASIL BERNSTEIN )

—>

—>

Estudo das relagdes entre comunicacdo
humana, linguagem e sociedade

Sistema linguistico -> consequéncia das
relagdes sociais

Cédigos de comunicacdo linguistica:
restritos e elaborados / componentes
verbais e extralinguisticos

—> (ESTUD(]S CUI.TURAIS)

—> Compreensdo da linguagem e da comunica¢éo

—> Dendncia do carater ideoldgico das mensagens

dos mcm*, baseando-se nos conceitos marxistas
de alienacdo e ideologia e do carater comercial e
mercantil dos meios de comunicacdo, orientados

pelo principio do lucro
N\

—> (" gLoBAuzaGio )

> (_INDUSTRIA CULTURAD

L> Relativizacao das criticas da Escola de

Frankfurt a 1.C.¥*:

—>  Nao existe uma recepcao de
mensagem massiva e homogénea

—> Cada mensagem passa pela
apreciacao da cultura da audiéncia

—> Um mesmo produto simbélico
é recebido por um determinado
grupo, de acordo com os padrdes
interpretativos de sua cultura

*mcm - meios de comunica¢do de massa
**].C. - industria cultural
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 Canitulo €

(estunos socioueicos )

|—> Estados Unidos

\%

G’ALGUTI' PARSUNS)

—> Sociedade: todo organizado de forma sistémica,
por meio de inter-relagdes reciprocas entre os
atores, e estabelecidas pela cultura

—>  Acéo social: forma de resposta ao que foi proposto
pelo outro —> reciprocidade; depende da
comunicagao

—> Relagéo social: papéis sociais permanentes e
estaveis

a— Lacgos institucionais envolvem as pessoas da
relacdo; para sua realizacéo, é fundamental o
conhecimento da lingua, dos signos e dos
codigos de comunicagao

Como agem as pessoas quando submetidas
a uma situacao coletiva anénima?

v

CSUGIEDADE MIDI[\TIGA)
|

\%4
( URBAN|ZAGAO ) —> Diferentes publicos dependendo da situagao que

os coloca juntos e da integracdo que apresentam
| em funcdo dos objetivos comuns

A\
Grupos humanos nédo estruturados
submetidos a uma determinada
situagao comum

\%4
CUP'N'I\U PUBUCA) > Interacdo impessoal: emissor se comunica

com um grupo, coletividade

\I/ —> Mensagens transitam estabelecendo
certo consenso

OUHN & MATILDE RII.EY)
|

\%4
Referéncia para formacao de opiniées
individuais, mesmo que a interpretacao dos
fatos nao seja a mesma para todos
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