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Qual o impacto dos meios de comunicacdo de massa na
populacéo, na cultura e na formacéo da opiniao publica?

AN

Apreender os interesses e intengdes existentes < CSUCIULUGIA CUNTEMPURKNEA> SN Compreender a légica da produgao

entre as empresas da midia e o poder politico

capitalista presente na Industria Cultural

Apocalipticos
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Plena dominagao das mentes
e da subjetividade

vl

econdémica

*mem — meios de comunicacao de massa
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Poder instituido e mem* -> cumplicidade

Decadéncia da cultura culta e da democracia

Integrados

> Sociedade de massa: aberta as classes

> Percebem na cultura massiva a releitura de
manifestacdes populares auténticas

> Indiistria Cultural —> Busca no patriménio popular

conteudo para todos

Sociedade de massa cujas informagbes sdo
controladas pelas empresas, governantes e elite

—> Impossibilidade de distincao entre o falso e o verdadeiro
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> Defensores da cultura popular e das suas
relacdes com a cultura de massa

> Existe um espaco de oposicao e luta entre
cultura de elite e cultura popular, e cabe a
Industria Cultural estabelecer a circularidade

entre elas
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Maquiavel Gramsci
N

12 personificagdo do poder politico moderno <—

Populagéo reconhece o chefe que atua de <—
maneira racional

) } o setores e instituigdes sociais
Planejada, nao pelas tradicoes <—
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Analise da sociedade midiatica
baseada na releitura da obra“O principe”
(Maquiavel), por Antonio Gramsci

Materializado na forma de um partido
politico capaz de instituir uma prética
apta a interpretar as inquietagoes e as
reivindicagdes de diferentes classes,
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-> Lider coletivo capaz de agir de forma
inteligente, planejada e de acordo
com a complexidade

> Momento histérico: principe
eletronico (presente e invisivel, atua
por meio das estruturas de poder
existentes em ambito mundial)
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Os meios de comunicagéo, sua agdo na cultura <&
e suas relagées com a cultura popular

Poder politico, estrutura econémica e <
conteudo simbdlico se relacionam na
valoriza¢ao da cultura popular

v
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> Entender a vida humana é compreender como
ela integra um universo simbdélico expandido

=> Estudar os multiplos espelhos sobre os quais
procuramos nossa identidade contribui para
nossa capacidade de compreender o mundo
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Andlise da sociedade: estruturas que a organizamea <—
reproduzem, cuja dinamica esté além da vontade e das
subjetividades individuais

Conceitos desenvolvidos: <—
campo e habitus e capital simbdlico

Oposicao das classes sociais —> relacées de {—
conflito reproduzidas nas trocas simbdlicas
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—> Mundo simbodlico: instancia de manifestacao
das diferencas e desigualdades sociais

—> Multiplicacéo das imagens: midiatizacdo das relacdes
entre as pessoas —> SOCIEDADE DO ESPETACULO

—> Espetaculo das imagens impede que o espectador
tenha consciéncia do que elas mostram
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—> Preocupam-se com os conceitos de alienacao
e ideologia e as relagdes entre as mensagens
produzidas e transmitidas pelos mcm* e a
ideologia de Estado

—> mcm *- carater mercadolégico —> contetidos
identificados com os valores capitalistas

—> Pessimismo — nao levam em conta a
capacidade critica da populacao e resisténcia
da cultura popular > Produz bens simbolicos de forma seriada e tecnolégica

> Producio cultural na sociedade midiatizada

> Integragao dos mcm* impossibilita a reflexdo do publico

—> C T. ADORNO ) —> Formula o conceito de Indstria Cultura = Discurso dirigido as massas —> falso espirito de coletividade e
solidariedade, coletivismo fetichizado - falso “conto de fadas”

—> C W. BENJAMIN )—) Desenvolvimento tecnolégico ==» Grande reproducio de imagens

N INDUSTRIA CULTURAL > Democratizagao das informagdes sobre

o mundo e o usufruto da producédo simbélica
—> Fim da“aura” da obra —prima para a arte erudita
—> Maior separaco entre o ator e o publico

—> Aumento do grau de especializacio dos
profissionais envolvidos

—> Sua imagens parecem muito mais reais
do que o mundo que elas representam
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