iy

Capitulo &k

—> Fendbmeno contemporaneo, nao universal

—> Culturas tém tendéncia a conservar habitos e costumes

—> Difusio e assimilacdo: culturas introduzem novas tecnologias e formas
produtivas

—> Sociedade capitalista—> mudancas abrangentes nos hébitos sociais
em um curto periodo de tempo; obsolescéncia dos objetos, roupas
e modelos de vida

—> Novo tipo de elite pressiona a mobilidade social: quer expressar sua
importancia e distingao

—> Atribuicio de importancia social as pessoas com base nos signos
visuais e comportamentais

—> Da nobreza e monarquia absolutista a republica: ideais de igualdade
social : classes mais baixas reivindicam o direito ao acesso e usufruto
de bens coletivos

—> Anseio da industria por lucro

—> *mcm: satisfazer o desejo popular de ascenséo social oferecendo
simulacros do que era consumido pelas elites

—> Busca constante pela expansio do consumo

— Apego a inovacdo e atualizacdo
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Séc. XX: publicidade e *mcm —> vinculo entre moda e consumo

Publicidade: apela para os valores e expectativas do consumidor,
orientando-o a consumir um bem que parece ter sido feito para ele

Consumidor: vé seu desejo satisfeito com o constante abastecimento
do mercado com novos produtos

—> Sociedade contemporanea: excessivo coletivismo, anonimato

das cidades, industria e padronizagao de vida, massificacdo e
homogeneizacao de : hdbitos, valores e consumo

X

Moda (Herbert Marcuse): promessa de diferenciacédo, reconhece os
desejos e subjetividade do consumidor e enfatiza sua liberdade de
escolha

Ideia de que o produto é Unico, singular: o proprio uso se transforma
em exclusividade (reliquias exclusivas de uma histéria de vida)

Objetos assumem um valor especial individualizando-se, tém uma
exclusividade que parece ser independente de seu valor de mercado

*mcm - meios de comunica¢ao de massa
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 Canitulo

(o consuMo como STATUS E VALOR )

—> Consumo: ancorado no resgate da individualidade perdido
na democracia de massas burocratizada e autoritaria

—> Mercado: grande variedade de mercadorias de mesmo género e
utilidade (caracteristicas e precos diferentes)

—> Consumidor: sensaco de exercicio da liberdade de escolha, porém
sua escolha se da numa cadeia hierarquizada de possibilidades
estruturadas pelo valor de troca do produto

—> Produtos: possuem status (J. Baudrillard: sistema de objetos)
expanséo do valor simbdlico —> promocéo social daquele que o
possui -aquilo que ostentamos é apenas a idealizacdo que fazemos
de nés mesmos e o status que desejariamos ter

—> Producio simbdlica: moda e ostentacio no uso da linguagem e
jargoes

CNUVUS-RICOS, COPIAS, SIMULACROS, IMITAGflES)

- (o)

> Burgués enriquecido quer ser aceito pela aristocracia, mas:

> Nio possui origem nobre

> Falta polidez, discricdo ou contengdo( ndo basta consumir o que a
aristocracia consome, no produto ha também um comportamento,
uma atitude, uma ideia, um estilo de vida)

—> CUBJETOS E SUA IMPORTANCIA SUCIAD

Indistria

—> Oferece as classes mais pobres sucedaneos produzidos com materiais
inferiores, menos recursos e utilidades

—> Populariza objetos - copias e fazem com que eles percam mais
rapidamente seu valor, denunciem a origem proletdria de seus donos
e demonstrem suas aspiragoes

—> Producéo em série de produtos falsos (reafirmacio do poder
simbdlico dos objetos)

(SOCIOLOGIA E A VIDA SOCIAL DAS COISAS )

> Acompanhar a trajetéria dos objetos desde a producéo até seus diferentes usos,
passando pelas diversas funcbes e valores que assumem

-> Reconstituir os circuitos da moda e os sistemas de troca que ela estabelece
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