capl’tulo 36 FAte’ 1960: periodo de ouro do capitalismo

1960-70:
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- crise do petroleo —> retracdo econdmica e reducdo do
desenvolvimento: arrocho salarial e queda do emprego

CU CAP”AUSMU NU INIGIO DU SEC XX> J desenvolvimento dos meios de comunicagao de abrangéncia mundial

» movimentos contestatorios + Guerra Fria +desenvolvimento de
novas tecnologias e reorganizacdo da producdo industrial = era da
comunicacdo e informacéo por rede de computadores

« nova forma de consumo

- novas formas de trabalho e producao: fim da producdo em massa
para integracdo produtiva e flexibilizacdo

L (o)

Eiji Toyoda e Taiichi Ohno Substituicdo da producao em série e em massa pela producédo de carater
flexivel e com baixos estoques

« Japao pés-guerra
“Ao invés de milhares de produtos absolutamente idénticos, procura-se

+ 1948: implantado no Japdo, em 2 décadas empresas japonesas nos EUA e . . L . .
produzir mercadorias com caracteristicas individualizadas

depois no mundo
Consumidor: maior sensacao de liberdade e de afirmacédo de sua
personalidade

Caracteristicas:

- demanda por trabalhadores mais qualificados, com habilidades mais

. . Industria: substituicdo da tradicional verticalizagdo por uma estrutura
gerenciais que recebem por produtividade

horizontal que integra diversas unidades

- especializacdo de empresas . A .
Reconhecimento da existéncia de segmentos de comportamento consumista

- terceirizacdo de atividades subsididrias e de apoio comunicacdo por redes diferenciados e divergentes

mundiais de computadores o .
Importancia crescente da marca - capaz de unir o processo fragmentado da

« globalizacdo da producéo: unidades internacionais atuam em conjunto e producéo

de forma sistémica . . . «
Empresas investem para garantir sua soberania sobre o processo de produ¢ao

« melhoria da qualidade dos produtos como um todo

- maior dinamismo no processo produtivo e escoamento dos produtos Pessoas: outdoors ambulantes das empresas

- menor burocracia

« aperfeicoamento tecnoldégico
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| —

{ CONSUMO )

GLOBALIZAGAD E 0 DIREITO DO
DESTERRITORIALIZAGAD CONSUMIDOR CSUSTENTABILIDADD

—> Homogeneizagao da cultura mundial: mesmo —> Consumidor adquire consciéncia de sua —> Consumo vertiginosos dos recursos ambientais do
produto passa a fazer parte do cotidiano das importancia e sobre atitudes irresponsaveis da planeta
diferentes nacdes industria . . . .
¢ —> Previsdes catastroficas de ambientalistas
—> Mundializacdo do consumo e homogeneizacao —> Percebe a seducao da publicidade: movimentos . . -,
N 3 . —> Reunir governos e comprometé-los com politicas
das culturas X acomodacao das produgdes de defesa e alerta dos consumidores preservacionistas
material e simbdlica aos padrdes culturais locais S . -
—> Mobilizacbes para coeréncia e transparéncia . .
. N . —> Desenvolvimento e consumo sustentavel —> ONU:
—> Fragmentacao da producéo: produtos fabricados > . - . o . - <
i . o Medidas reguladoras da publicidade desenvolvimento econdmico e industrial que ndo
em partes, paises diferentes, nova divisao -
) ) - compromete o futuro e ndo esgota os recursos
internacional do trabalho —> Consumo: assunto de reflexao e debate

naturais e humanos disponiveis

—> Produtos de origem hibrida, diversa e
miscigenada

—> Todos (empresas, governos, individuos) sdo
responsaveis pelo consumo de bens ambientais
coletivos e globais

—> Nova ética: preservar, racionalizar, repartir, reciclar
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 Canitulo €

0CI0, LAZER E
ENTRETENIMENTO

v

Antigo Regime: consumo relaciona-se ao 6cio, atividades bracais —
servos, aristocratas dependiam dos servicos alheios

Luxo e dcio: repudiado pelos burgueses

vV

MAX WEBER: Reforma —> nova ética: repudiava o fausto e o futil, e a
dependéncia dos ricos em relacdo ao Estado

\

Luxo, écio e consumo X trabalho (trabalhador merecedor da graca
divina e fortuna)

v

Séc. XIX — XX: reducao do tempo de trabalho e direitos trabalhistas
(descanso remunerado e férias)

“Tempo livre” - ndo-trabalho, porém consumo e lazer

vV

Lazer: periodo gasto com atividades ndo ligadas a sua manutencao e
sobrevivéncia

\

Hoje: menor n° de trabalhadores formalmente envolvidos na
producdo material e simbdlica

\

Desemprego estrutural X maior producéo de bens (quem ira
consumir?)

\

Trabalho X consumo: como fazer da vida dos desempregados uma
trajetoria digna?

\

Sociedade do écio ou do des-trabalho: menos empregados
vinculados ao trabalho produtivo X mais pessoas para consumir:

v

Reducdo nas jornadas de trabalho industrial, emprego temporario,
trabalho autonomo X mercado do lazer, do turismo, do écio

v

Informatizacao financeira e globalizagao: atividades lucrativas que
nao tém relacdo com o conceito tradicional de trabalho

Desestimulo as atividades baseadas no trabalho humano

v

——> Valor trabalho substituido pelo valor moeda

EFEMERIDADE, INFORMALIDADE,
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INFORMAGAO

—> Mundo pés-moderno: aceleracio do processo de envelhecimentoe
obsolescéncia das mercadorias —> necessidade de atualizacdo e substituicdo

—> Antes:
Durabilidade distinguia o produto, era valor de troca

—> Hoje:
Produtos feitos para terem pequena duragdo
—> Valores:
Efemeridade e fugacidade, estimulos a reposicdo e producao
—> Lixo:
Objetos fora de moda —> sucatas —> reciclagem —> atividade produtiva
—> Sucateamento da producio + desperdicio de materiais + obsolescéncia

dos bens ndo duraveis X volatilidade e imaterialidade do produto mais
valorizado: informacao

—> Informacao:
Bens invisiveis —> promovem uma oculta e definitiva divisdo social entre
pessoas, produtos, empresas e nagdes
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