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Resumo: Analisando as caracteristicas da mensagem fotogr éfica e etnogréfica, este
paper procurarefletir sobre algumas dasformas possiveis de apropriacdo da fotografia
na construcao de “ textos’ de carater etnografico.
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Todavia, porque era uma fotografia,
eu nao podia negar que eu tinha estado la.

Roland Barthes

Este texto analisa alguns problemas concernentes a apropriacdo daima-
gem fotografica na articulagdo de uma mensagem de caréter etnogréfico-an-
tropol 6gico. Ou sgja, de como etndgraf os podem lancar médo dalinguagem foto-

" Mestrando em Antropologia Social.
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grafica em seus trabal hos de campo e particularmente na elaboracéo de textos
etnogréficos.

Para tanto vamos comegar por refletir sobre as caracteristicas da mensa-
gem etnografica e contrapd-las a alguns principios da construgcdo das mensa-
gens fotogréaficas, procurando destacar sua eficiéncia para lidar com algumas
categorias utilizadas pela antropol ogia (como o espago, 0 tempo, €tc.).

Por fim vamos estudar as solu¢des encontradas em dois casos de apropri-
acao da fotografia como elemento de exposi¢do de temas etnograficos. Trata
se de duas exposi¢des fotograficas realizadas no &mbito do Nucleo de Antro-
pologia Visual da UFRGS do qual faco parte. A primeira foi uma oficina de
antropologiavisual que em suaformulagéo final apresentou umareflex&o sobre
anoc¢ado de espaco, no caso o0 Mercado Publico de Porto Alegre, enquanto um
emaranhado de espacos de sociabilidades. A segunda tratava de como os rela-
tos dos primérdiosdaimigragdo italianano Rio Grande do Sul articulavam uma
narrativa socialmente ordenada por um conjunto de valores, expressdo da me-
moria coletiva deste grupo sobre esses tempos passados, mas gque hoje sdo
rearticulados e reordenados pelas geragoes mais novas.

No principio nem sempre era o verbo

Houve um tempo em que, a0 se sair para um mundo estranho com a
tarefa de conhecer uma outra cultura, um etndgrafo incluiria certamente em
suabagagem umamaguinafotografica sem se questionar muito sobreo queele
iriafazer com esse instrumento, pois |he parecia 6bvio. Eraumaformade, ao
voltar, poder trazer “indicios definitivos’ de que aqueles povos estranhos de
fato moravam assim, que eles vestiam assim, etc.

Desde muito cedo, etndgrafos das mais variadas correntes se valeram de
maquinas fotograficas como uma forma de registrar sua passagem pelo cam-
po. Com mais ou menos sistematicidade se produziu um largo material fotogra
fico de inegavel valor documental, e que, a0 mesmo tempo, era apresentado
como uma espécie de prova do “estar 1a8”. Algo que dotava o pesquisador de
uma autoridade e uma legitimidade, pois se mostrava que ele de fato “esteve
I&" observando como se poderia ver pelas fotografias. Enfim, era mais um
elemento nas “ estratégias de convencimento” que estes profissionais do dis-
tante se utilizavam na construcdo dos seus textos (Geertz, 1989).
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A fotografia como recurso narrativo 163

Basta folhear algumas
monografias classicas, Os
Nuers (Evans-Pritchard,
1978), por exemplo, para ver
que o0 uso deste material
ilustrativo serestringiasimples-
mente aisso, pois as imagens
ndo eram articuladas de forma
a participarem do texto.! As-
sim, as fotos acabavam por se
limitar aum caréter ilustrativo,
uma evidéncia de segundo
grau, colocadas, geralmente,
para apontar elementos mais
especificos dageografiaou da
culturamaterial: (vejam-se as
fotografiados“boisnuers’ dis-
persasao longo do texto, como
esta a seguir?), quando ndo de
terceiro grau em imagens sol-
tas, sem a menor articulagdo, como uma nota de pé de pagina fora do lugar.

Esse exempl o, ainda que limitado, demonstrao nivel de articulagcdo quea
imagem tinhacom ostipos de reflex@o que os etnograf os estavam elaborando:
em geral, asimagens ndo alimentavam a construcéo dasinferéncias analiticas,
nem traduziam o tipo de conclusdes a que estes pesquisadores chegavam. Por

[

Claro que poderiamos ter invocado a obra de Malinowski, como um exemplo de um autor que tentou
ir além, como nos mostra o professor Samain no artigo publicado nesta revista, mas o préprio
Malinowski (1978), em suas Confissdes..., reconhece ter tratado a fotografia de forma secundaria.
Apenas complementando, € bom frisar que tomamos Os Nuers, de Evans-Pritchard (1978), como
exemplo, tanto pelo tratamento singular que ele da a0 material fotogréfico adicionado a publicacéo
(sendo que boa parte das fotos sdo de outros autores), quanto pelo fato dele ser um marco dentro da
histéria da antropologia como o inicio de uma reflexdo estrutural que se eleva a partir de um
trabalho de campo.

Sinceramente, 0 que nesta imagem remete a importancia que o gado tem na cultura nuer ao ponto
do préprio Evans-Pritchard (1978) afirmar que os Nuer tem uma relagéo simbiética com estes
animais? Ainda que Evans-Pritchard encha as paginas do livro com fotos de bois pastando, caminhan-
do, sendo ordenhados, etc., as fotos ndo expressam a “qualidade’ da relagdo dos Nuer com os bois.

N
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vezes, as fotografias acabavam eclipsadas pelo efeito de “simulagdo” visual
gue alguns etnograf os produziam com suaretéricareaista®

Poderia atribuir-se este uso secundario daimagem na construgdo do texto
etnografico ao baixo nivel de dominio do equipamento e dalinguagem que ele
pressupde, ou faltade umasisteméti canaaplicacdo do instrumental audiovisual
na prética de pesquisa de campo, isto &, caréncia de umametodol ogia apropri-
ada. (Mead, 1975; Samain; S6lha, 1987).4

Julgamos que asubutilizac&o do potencial comunicativo daimagem foto-
gréficase deve, pelo menos em parte, as proprias caracteristicas damensagem
fotogréfica e as diferentes modalidades de mensagem que os etnografos arti-
culam. Os eixos tematicos da disciplina apresentam niveis diferenciados de
visibilidade, eisto, provavelmente, é responsavel pelo uso téo desigual daima-
gem naantropologia

Seguindo apistade De France (1982), poderiamos dizer que quanto mais
aantropol ogia se aproximado materia e do corporal, mais asimagens, estéti-
cas ou ndo, encontram um campo facil de expressdo, o que facilitaria aos
etnografos transpor em imagens as suas probleméticas de pesquisa, namedida
em que elasteriam umavisibilidade propria.

Mas no momento em que os etnograf os passam ainvestigar ainvisibilidade
do pensamento e das representagdes coletivas que perpassam e ddo sentido a
vidasocial, menos expressao visual seus problemas de pesquisavéao ter. Quan-
to mais os antropdl ogos trabalham sobre afala, sobre as narrativas, em busca
dos significados, mais dificil se apresenta transformar essas falas e as catego-
rias que elas articulam em imagens.

3 Por exemplo, Geertz (1989) afirma que Evans-Pricthard (1978) seria uma espécie de paradigma
neste estilo que busca construir uma visualidade transparente em seus textos. Sua “retérica de tipo
visual” formaria verdadeiros “diapositivos antropolégicos’. Mas, apesar de Geertz consideré-las
mais embleméticas do que ilustrativas, o que nos fica de um olhar mais atento da edi¢&o brasileira de
Os Nuers (com as fotos dispersas pelas paginas como no original, ou mesmo na edi¢éo francesa onde
as fotos estdo todas juntas ao centro do livro) é seu pequeno grau de integragdo a légica do texto,
ao mesmo tempo em que ndo chegam a articular uma ldgica prépria, pois, como diz Geertz, “las
fotografias se distribuyen irregularmente entre las pinturas verbales, sin remitir a ellas, vagamente
tituladas [...], y en su mayor parte singularizadas, como exhibiendo un discurso propio.” (Geertz,
1989, p. 76).

Outra variavel que ndo pode ser descartada sdo as limitagOes referentes ao mercado editorial que até
hoje vem levantando obstéculos a publicages que envolvam grandes volumes de imagens, como
bem nos lembra Maresca (1994).

~
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A fotografia como recurso narrativo 165

Provavelmente, esta € uma das razdes do porqué da maior desenvoltura
do cinema etnogréfico em relagdo a fotografia,® e isso se deveria, pelo menos
em parte, as caracteristicas dalinguagem fotografica e cinemética. Enquanto a
fotografia, em principio, seria propria para expressar articulagdes espaciais, 0
cinema, dém do fato de registrar desdocamentos de tempo-espaco, seguindo a
din@micadasinteragbes sociais, aindateriaapossibilidade deregistrar asvozes.

Veja-se que o video e o cinemaapresentam umadindmicadiscursivapré-
ximadafluéncianatural dafala, possibilitando umaarticulagdo do discurso, de
formasimilar aarticulaco das idéas de um texto escrito, ou ao desenrolar de
umaagao no tempo. JAafotografiateriaumadiscursividade puramenteimagética,
gue estaria restrita aos elementos de composi¢cdo daimagem fotografada, isto
€, uma discursividade interna, centripeta, que materializa a espaciaidade e
presentifica o tempo.®

Assim, apesar de seu potencial em captar os multiplos planosdarealidade
visivel, inclusiveagunsmais* abstratos’, cabe aqui fazer umaobservacdo quanto
alimitagdo dafotografia, poisenguanto aimagem sonoraem movimento pode-
ria mais facilmente auto-explicar-se e induzir uma interpretacéo, a fotografia
isolada, por mais rica em aspectos visuais e simbdlicos, dificilmente consegue
propor umaexplicagdo ou umainterpretacdo. A fotografiatende sempre aficar
no limite da constatacdo, no caso de uma questdo ou caracteristica
socioetnogréfica. Vai ser o “olhar” do pesguisador que vai identificar nela a
problemaética socioantropolégica. Sem isso as fotografias parecem produzir
apenas descricdes rasas.

Nesse sentido, Max Kozloff (1986) nos diz que “a fotografia sempre foi
mais habil em retratar 0 que € a pessoa, em vez de quem €. Segundo €ele,
geralmente ndo se tem uma visdo do “ser interno do sujeito” (emocional e
representacional), mas apenas do seu ser externo e a sua ambiéncia.’

o

Sobre a proeminéncia do cinema sobre a fotografia em antropologia ver também o artigo do
fotégrafo Milton Gurhan, Fotografia e Pesquisa Antropoldgica (1987), onde ele coloca alguns dos
elementos que problematizam a dificuldade de se “dirigir” a atividade fotografica como uma outra
explicac8o para essa defasagem, além de tratar de vérias outras nuances da situacdo do fotografo em
um trabalho etnogréfico.

Em certa medida a linguagem do cinema ndo deixa de englobar os elementos caracteristicos da
linguagem fotografica, mas os dinamiza em sua temporalidade.

Neste texto, Kozloff quer chamar a atencéo para a tendéncia de se fotografar os sujeitos
enclausurados: isto &, reproduzir os “tipos humanos’ de forma unidimensional, “determinando” os
tipos e papéis sociais seguindo julgamentos “pré-fabricados’ (estigmatizados, rotulados), que ndo se
déo conta da tendenciosidade valorativa, politica ou emocional com que se fotografa, na medida em
que o proprio fotografo esta sempre construindo representacoes.

o

<
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O cerne do problema que nos colocamos jaz exatamente aqui: como se
pode usar aimagem paraabordar e expor 0s codigos culturai s que estdo aguém
e adém davisualidade da cultura material, das técnicas corporais erituais; en-
fim, como retratar a (in)visibilidade das representacfes sociais?

Se pudermos equacionar as limitagdes inerentes alinguagem fotogréfica,
enguanto imagem estética, e as necessidades de comunicagdo da narrativa
etnogréfica, talvez possamos fazer fotografias “falar”, isto é, promover ima
gens gue nos ajudem a narrar Nossos encontros etnogréficos.

Caracteristicas da mensagem etnografica: discursividades de discursividades

Se nosalinharmos a Geertz (1978) em sua perspectiva semioticade cultu-
ra, que visacompreender os significados dos atos humanos no contexto em que
€l es se apresentam, e passarmos a considerar aantropol ogiacomo uma.ciéncia
interpretativa que tem por objetivo o alargamento do discurso humano, entdo
estaremos empenhados na tarefa de compreender as |6gicas internas dos dis-
CUrsos que estdo presentes em todos os atos humanos. N&o se trata apenas de
descrever (de formarasa) o sistema social, politico e religioso, mas captar 0s
significados e os val ores que ordenam e ddo sentido a essas formagtes sociais.
Para entdo inscrevé-los de uma forma legivel; proceder esta descrigdo densa,
para que se possa transmitir a outrem (sgjam Nnossos pares ou a sociedade
envolvente) as|égicas particulares dessa outra cultura, de forma que podemos
tornar legivel ouinteligivel estes* sabereslocais’ resultantesdadiversidade da
experiéncia humana

Em fim o quefaz entdo o antropdlogo: etnografia. Ele apresentaem forma
de texto uma documentacdo minuciosa dos elementos e do contexto em que
essa discursividade da realidade socia se apresenta.® Procura através de um
texto escrito reproduzir um “textovivido” de umaculturaestranha. Ora, estamos
falando em fazer descrigdes de realidades complexas, com varios elementos,
miticos, religiosos, politicos, estéticos que estdo amarrados por umadiscursividade
comum, que € dada pela cultura da populagéo estudada.

3

Ao considerarmos que a realidade socia se apresenta em uma “discursividade”, estamos nos referin-
do a uma discursividade no sentido mais amplo de um curso-fluxo de cédigos, proferidos ndo
necessariamente pelas palavras, mas gque expressam uma textualidade em sua dinamica propria,
textualidade que uma parcela de antrop6logos costuma chamar de cultura — em certo sentido é uma
aproximag&o da discursividade de Foucault (1992) com a textualidade de Geertz (1983).
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Assim uma das caracteristicas da mensagem etnografica € apresentar
descrigdes discursivas de realidades (dis)cursivas.®

Bem, como que a fotografia entra nisso? De, pelo menos, trés formas:

a) afotografia como um instrumento de pesquisa, isto é, de producéo de

conhecimento etnogréfico, onde a fotografia € tomada como mais uma

técnica de documentagdo, junto com caderno de campo e o gravador, que

Se usa para registrar seus dados.

Nesse sentido, o trabalho de Collier (1983) continua sendo umaimportan-
te referéncia pela sistematizagdo metodol 6gica dos usos que se pode fazer da
fotografia no trabalho de campo (inventérios culturais, foto-entrevistas, etc.).
Porém o autor se mostratimido ao nivel analitico por prender-se em demasiaa
uma perspectiva sociomeétrica. Nao que elando tenha validade, mas as possibi-
lidades de andlise ficam muito presas a uma concepgdo positivista daimagem
fotogréfica e aum conceito de culturarigido e substancialista.*’

Mas, como dissemos, trata-se de produzir registros de imagens que nos
gudem a descrever de forma eficiente ndo a cultura material em si, mas o0s
significados intrinsecos dos usos sociais da cultura material, de trazer atonao
sentido dasrelagdes sociais. O que noslevaaum segundo uso dafotografiaem
nossadisciplina.

b) como elemento de interacdo na devolugdo do material fotogréfico, es-

timulando arelagdo com o grupo estudado e abrindo um campo de didlo-

go, de expressdo da memaria e das reflexdes dos informantes sobre as
imagensdevolvidas.

De certamaneira, este segundo uso € um subitem do primeiro, poisagui a
foto se apresenta como uma técnica especifica de pesquisa utilizada para evo-
car comentarios e representactes sobre uma imagem especifica, ou um con-
junto-padréo de imagens. No entanto esse uso tem a qualidade de valorizar o
didlogo com os informantes e possibilita uma base para a execugdo de uma

® Nem precisamos entrar no mérito de que articulamos essas descri¢les a partir de interpretagdes de
interpretagoes... (Geertz, 1978).

1 Mas nédo subestimemos o trabalho de Collier, pois sua sistematizagdo orienta com firmeza os
primeiros passos da descoberta de qualquer campo etnografico pela fotografia. Sua obra é de valor
inestimavel no &duo caminho da construgdo de uma metodologia para a antropologia visual.
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antropologia dia ogica (Tedlock, 1985), de forma similar como Rouch (1979)
propbe para o cinema etnogréfico a sua anthropologie partagée.™*

Por outro lado, essa perspectiva abre a possibilidade de devolugdo de um
produto menor da pesquisa (as fotos), o que, geralmente, fortalece os lagos
entre pesquisadores e pesquisados.’?

Se de fato esses dois usos formam a base mais comum de prospecgéo
antropol 6gica através da fotografia, um terceiro seria referente a articulagéo
dasimagens com o pensamento antropol 6gico.

c) afotografia como um elemento do discurso antropol égico: como parte

integrante de um “texto” que o antropdlogo constrdi ao propor umainter-

pretacdo da situag8o social estudada. O texto, tradicional mente escrito,
pode também ser apresentado de formaimagética, como um filme ou uma
exposi¢éo fotografica

Aqui estamos novamente no cerne da discussdo: em que medida uma
fotografia pode ser apropriada para articular uma mensagem de natureza
etnografica? Em que medida elatem autonomia para ser considerada enquanto
“texto”, isto €, produto acabado dareflexdo antropol 6gica?

Nesse caso 0 problema € pensar como a fotografia constitui o “texto”,
esta mensagem. O que implicadelimitar osformatosem que o “texto” se apre-
senta. Pelo menos dois niveis distintos devem ser discriminados: o potencial
comunicativo de cadafotografia, que é conformado pel os elementos dalingua
gem fotogréfica; e o potencial comunicacional que umaou maisfotosadquirem
em conjunto com um texto escrito.

Por enquanto anali semos esta segunda possibilidade: aconstrucéo detex-
tos (monografias, artigos, etc.), onde a foto € um dos elementos disponivels
para a expressdo de uma determinada mensagem de cunho antropol égico. Em

1 Qutra possibilidade seria passar a cAmera para a populagéo estudada, a fim de que eles proprios
produzissem a imagem que eles tém de si ou de um determinado tema, como fez De Tacca (1987),
para pegar um exemplo brasileiro, com os sapateiros de Franca.

2 Bittencourt (1994), num trabalho recente, utilizou sistematicamente a fotografia como elemento
de relacdo em sua pesquisa entre as rendeiras do vale do Jeguitinhonha, valendo-se dessas caracte-
risticas de “troca’, ao que ela considerou como uma espécie de “contradom” que o antropélogo
oferece pelo “incomodo” de quebrar o fluxo natural dos acontecimentos de uma familia, a0 mesmo
tempo em que as fotos abriam um leque de interpretacdes dos investigados sobre suas imagens,
proporcionando um didlogo inusitado sobre o universo simbélico dessa populacéo.

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 1, n. 2, p. 161-185, jul ./set. 1995



A fotografia como recurso narrativo 169

principio, eladeveriaconformar-se asituacdo de umaevidénciaque éincorpo-
rada natural mente no texto, no fluxo dasidéias.

Bem, se observarmos como as etnografias sdo formuladas veremos que
elas, normalmente, estruturam-se na forma de um texto que apresenta, em
geral, dois tipos de movimentos: a descricdo propriamente dita e os procedi-
mentos analiticos.

Em ambos os movimentos, que muitas vezes ocorrem simultaneamente,
os autores langcam méo de falas de informantes, descrigdes ambientais, detre-
chos de historias de vida, de passagens miticas, de situagdes sociais (dramati-
cas, rituais, etc.), gréficos de parentesco, enfim de uma infinidade de falas e
situagOes que venham a fornecer o esboco dessa realidade social de forma
coerente e convincente. Esses itens todos sdo apresentados como evidéncias
de que de fato eles agem assim, eles pensam assim, e logo as interpretagdes
apresentadas estdo corretas.

Geertz (1989) nos fala de como estaretoricafunciona, em suas variagoes
autorais, ora evocando esta situacdo de presenca, ou outros artificios, como
elementos de estratégias de legitimagdo e convencimento caracteristicos dos
textos etnogréficos, ao construir/ou simular parao leitor, através de umanarra-
¢ao descritiva, uma percepcdo da cultura descrita por verossimilhanca.

Se esta é a natureza das evidéncias de uma etnografia, creio que se deve-
riam incorporar as fotografias de formasimilar. As fotos ndo sd podem gjudar
na descri¢do, como podem de fato reconstituir o “clima” das situacoes
vivenciadas nas cores que elas se apresentavam, criar um ambiente de veros-
similhancae, por conseguinte, de persuasdo. Asimagensndo se deveriam limi-
tar a“reviver” um estar 14, mas sedimentar os alicerces do caminho da descri-
¢do interpretativa e auxiliar na articulagdo das tramas da inducéo, ajudar na
compreensdo das interpretactes, e ndo apenas distrair aatencdo do leitor entre
o folhear das péginas.

Nessa perspectiva, aimagem ndo meramente ilustra o texto, nem o texto
apenas explicaaimagem, ambos se complementam, concorrem para propiciar
uma reflexé@o sobre os temas em quest&o.

O ideal é que as fotos estivessem costuradas no texto, como as falas dos
informantes, e ndo soltas e esvoagantes pelas péginas. Esse caminho leva a
tratar asfotoscomo “falas’ que elassdo, relatosem imagensda(dis)cursividade
daexperiénciaetnografica. Masisso seaintencao for produzir umamonografia,
ou um artigo; poisnadanosimpede de montar um audiovisual, ou umaexposi ¢ao.
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De toda a forma, 0 que importa é que, seja num texto, numa exposi¢ao
fotografica ou num diaporama, as fotos deveriam auxiliar a transmissdo do
fluxo de pensamentos que conduz o antropdlogo acompreensdo e ainterpreta-
¢80 da situacdo estudada. Mesmo que os leitores-fins das imagens (aqueles a
guem édirigido o texto antropol 6gico) possam avir asugerir outrasinterpreta-
¢Oes ao apresentado.’®

Se nos é clara a atitude que devemos ter ante as fotografias na hora de
criar nossos “textos’, todavia seguimos com o problema de como representar
através de fotografias as categorias de entendimento que constituem a condi-
¢80 de possibilidade de qualquer ato de comunicagdo. E se considerarmos que
estatarefaimplica, muitasvezes, “traduzir” asdistintas percepgdes detempo e
espaco de outras culturas, ja teriamos ai pelo menos dois eixos interessantes
para averiguar como podemos de fato operar essa traducdo. Mas, antes de
avancar, vamos dar um passo atras e ver quais as caracteristicas dalinguagem
fotografica. Vejamos primeiro como fotos expressam mensagens em geral.

Da mensagem fofogrdfica

Fotografia, como todamanifestacdo comunicacional, tem umalinguagem
prépria.** Enquanto comunicacdo visual, artistica ou informativa, ela pode ser
considerada como uma obra aberta, passivel de mdltiplas interpretaces. A
nocao de punctum, criada por Barthes (1984), mostra-nos como as pessoas, de
um modo geral, criam pontes de significado com el ementos especificosdafoto-

3 Ndo podemos esquecer que a mensagem antropolégica € dotada de uma intencionalidade especifica
gue o antrop6logo procura apresentar da forma mais eficiente possivel. Entretanto, como obra
aberta, a imagem fotogréfica é passivel de multiplas leituras, mas no ambito da prética antropol 6-
gica, no que se refere a confecgdo do texto etnogréfico, a articulagdio do discurso do pesquisador
sobre a (dis)cursividade da realidade social estudada, s6 lhe resta tentar expor honestamente sua
particular visdo da ateridade em foco.

¥ Peco licenga para observar que continuarel a empregar a analogia e a terminologia da “linguagem”
para dar conta do processo comunicacional que envolve a fotografia. Estou ciente das limitagdes
dessa analogia, mas, na falta de um “léxico” préprio para esmiugar suas caracteristicas, vejo-me
obrigado a utilizé-la para me expressar da forma mais eficiente possivel. Infelizmente, até que se
tenha amadurecido uma “gramética” prépria da visuaidade — o que, segundo Samain (1994), talvez
ndo esteja tdo longe —, serei obrigado a me fazer valer da analogia com a “linguagem”, como
Barthes, Eco e outros tém feito.
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grafia(certos“detalhes’) apartir de suas experiéncias subjetivas, possibilitan-
do leituras que véo além do studium (a percepcdo do contexto social em que
foi tirada a fotografia), evocando camadas mais profundas da memdéria.

Mas Barthes, em A Camara Clara (1984), esta mais preocupado com as
dinamicas derecepcao eleituradaimagem fotogréfica. Ele ndo tocano proble-
ma angular deste texto, que € o daintencionalidade de uma comunicagéo par-
ticular. N&o fala especificamente das estratégias que um fotografo pode lancar
ma&o para construir uma significacdo. Ele se posiciona do ponto de vista do
leitor dafotografia: 0 spectator, e ndo do seu produtor, 0 operator que manipu-
laalinguagem fotogréfica produzindo um instantaneo dotado de significagao.

Em um outro texto, analisando as caracteristicas dafotografia de impren-
sa, Barthes procura desvendar a trama semiética dos elementos constituintes
de A Mensagem Fotogréafica (Barthes, 1969). Dissecando a informacdo con-
tida numa fotografia, Barthes nos aponta para a paradoxal coexisténcia de
duas mensagens. uma, aparentemente, sem codigo, o analogon fotografico e
outra com codigo, a “escritura’ ou a “retérica’ dafotografia, a sua arte.’

O analogon fotogréfico seria uma mensagem denotada, o perfeito
analdgico do rea que a fotografia pretende copiar. E devido & sua“ plenitude
analégica’ que afotografia apresenta este caréter objetivista, dai devindo seu
poder de credibilidade. Pois é deste “ poder de credibilidade” que osantropolo-
gos lancam m&o paralegitimar o seu “estar 1&” ao inserir fotografias dispersas
pelosseuslivros.

Tal “plenitude anal égica’ tenderiaao mitico, pois estamensagem fotogra-
fica sempre apresentard alguma conotagdo: seja ao nivel da produgdo, na me-
didaem que elaé construida, sejaao nivel darecepcdo, quando elaélida(enéo
apenas percebida).

Barthes destaca que os codigos de conotacdo seriam de caréter histérico,
0 que para ele é sinbnimo de cultural e que o processo de leitura de uma foto-
grafia seriasimilar a0 de uma lingua verdadeira, a qual so teriamos acesso se
dominassemos 0s seus signos. Caso contrario, ao olhar umafotografiaestaria-

5 “O paradoxo ndo é evidente a conclusdio de uma mensagem denotada e de uma mensagem conotada:
provavelmente é esse o status fatal de todas as comunicagdes de massa; € que a mensagem conotada
(ou codificada) se desenvolve aqui a partir de uma mensagem sem cédigo.” (Barthes, 1969, p. 304-
305).
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mos procedendo como se estivéssemos ouvindo uma lingua estranha da qual
mal sabemos a procedéncia.l

Assim, Barthes destaca tréstipos de conotag&o: a perceptiva, amaisime-
diata, que seria impossivel sem uma categorizacdo anterior e de certa forma
interior, para a qual o leitor se valeria das categorias da lingua; a cognitiva
ligada a bagagem cultural e & experiéncia pessoa do leitor; e aideolégica ou
éticaque seriaresponsavel pelaintroducéo naimagem de “razdes ou valores’.

Barthes, por fim, ainda se pergunta se poderia haver alguma mensagem
realmente denotada na fotografia, e parece encontrar uma resposta negativa,
pois sempre haveriaal guma conotatividade inerente ao processo deleiturades-
saimagem.

Fotografar uma situacéo social tem algo de diferente de se processar uma
fotografia de uma arvore, particularmente se arealidade social fotografada for
organizada por um outro conjunto de codigos, umaoutracultura.

Paraquem lidacom antropologia, aimagem fotogréfica precisaria estabe-
lecer uma ponte entre umaimagem vividade umasituacdo socia quetem uma
“historicidade” prépria, e, portanto, umaconotatividade propria(namedidaem
que é articulada por um sistemasingular de signos), e aporcao representada na
copiafotogréficaque“denotaria’ umarealidade social prenhe de significados.
Enfim, “denotaria’ uma imagem j& pré-conotada, pois, além das conotagdes
inerentes ao produtor daimagem e ao leitor daimagem, teriamos as do ator da
imagem. O que sO vem areforcar aimpossibilidade |6gica de uma fotografia
como pura denotagéo.

Essa superposi¢do de codigos nos faz pensar sobre os cuidados necessé-
rios com que se deveria proceder uma leitura mais sistematica desse emara
nhado de significantes. No entanto, Barthes, por economia, ndo levaem consi-
deragdo o cddigo do ator e acaba subexplorando!’ o codigo do produtor por
consideré-lo como participante damesma“historia’ do leitor dasimagens.

6 Diria Barthes (1969, p. 311): “Gragas ao seu codigo de conotagéo, a leitura da fotografia &,
portanto, sempre histérica; ela depende do “saber” do leitor, exatamente como se se tratasse de
uma lingua verdadeira, inteligivel somente se aprendemos os seus signos. Em resumo, a ‘linguagem’
fotogréfica ndo deixaria de lembrar certas linguas ideogréficas, nas quais estéo misturadas unidades
anal6gicas e unidades sinaléticas, com a diferenca de o ideograma ser vivido como um signo,
enquanto que a ‘copia’ fotogréfica passa pela denotag@o pura e simples da realidade.”

7 Para Barthes a “linguagem fotogréfica” parece independer dos rudimentos da fotografia, ficando
restrita a signagem de carater social que ela pode apresentar, dai a semelhanca entre produtor e
receptor.
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Porém, a antropologia ndo se pode dar o luxo dessa economia, pois seu
objeto de estudo reside exatamente nesse “nd” de codigos. Sua atividade con-
siste em traduzir para os codigos do leitor os codigos do ator. E, paratanto, o
etnografo procura decodificar os cddigos do ator numalinguagem intermedi&
ria, que faca a passagem de um codigo para o outro.

Assim, é preciso encontrar férmulas para destacar a conotagdo primeira
quelevou o etnografo aproduzir aguelafoto e selecioné-ladentro um conjunto
de fotos possiveis. Para tanto € preciso compartilhar dos cédigos de leitura
dessas imagens.

Antes de seguir adiante fagamos um pegueno teste. Pegue-se, por exem-
plo, afoto a seguir. Tente identificar qual aintencéo do fotografo e o que esta
ocorrendo diante de seus olhos. Dou uma pista: ndo se trata de nenhum resul -
tado de pesguisa em ciéncias sociais. Olhe a foto por alguns instantes e s
depois de formar uma hipo6tese siga com aleitura.

Foto de Don McCullin. Fonte: revista Colors, n. 4, 1993.
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Tenho certeza que voceé leitor ndo imaginaria que o0 “negro” que corre a
frente é um oficial & paisana e que ambos estdo perseguindo uma pessoa que
ndo aparece nafoto. Sem essasinformagBes o | eitor corrente tenderiaaimagi-
nar que o “negro” é que estaria sendo perseguido. Uma leitura condicionada
pelasinformagdes contidas nafoto (um policial corre aatrés de alguém de cor)
e pelabagagem do leitor, provavel mente acostumado a viol éncia da sociedade
moderna, onde policiais costumam correr atrés de pessoas, reforcado pelo fato
de ser um pessoa de cor negra, etc. Poder-se-ia seguir a analise, encontrando
mais detal hes nafoto, ou deduzindo possiveis leituras em funcdo da bagagem
dos diversos segmentos da sociedade.

Tudo seria bem mais simples se soubéssemos que esta foto foi utilizada
numa publicidade da policia inglesa para recrutar ndo-brancos para os seus
efetivos. No caso, a legenda que acompanhava o andncio é gue informava o
contexto em que afoto foi tirada e explicitava a suaintengao.

Compartilhando codigos

A foto, na antropologia, ndo é uma obra aberta, nem se trata de
fotojornalismo. Ela tem uma intencionalidade anterior: captar uma situagéo
etnogréfica e sociologica. E mais, essa foto precisa ser capaz de transmitir as
peculiaridades dessa situagcdo para uma terceira pessoa, ou uma platéia, que
pode ser um grupo de cientistas sociais ou o publico em geral. Essa comunica
¢do precisa ser eficiente. Precisa comunicar da melhor maneira possivel a
intencionalidade do pesqguisador: ainterpretacdo especifica que ele propde.

Como todo ato comunicativo, ela necessita que as pessoas que venham a
fazer a leitura dessa imagem compartilhem dos codigos necessérios para
decodificar a mensagem que esta contida nela. Por isso que é, quase sempre,
preciso se utilizar de textos que acompanhem a imagem, textos que apresen-
tem os referentes minimos necessérios para sua anaise.

Como diz Barthes: “ o texto constitui umamensagem parasita, destinadaa
conotar aimagem, isto é, alhe ‘insuflar’ um ou varios significados segundos”.

Ora, mas se assim ndo procedermos, se hdo insuflarmos os leitores de
nossas etnografias a buscar significados segundos, estes se vao limitar a ver
nessas imagens apenas sua pretensa denotacdo (o “estar 14’), ou proceder
interpretacdes proprias com o codigos da sua propria histéria ligados a sel 1a
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gue studiuns e punctuns. Fica a pergunta: como véo eles compreender a sig-
nificacdo particular que a relacdo intersubjetiva do pesquisador desvendou (o
“era assim que eles pensavam/procediam e se vocé estivesse la e visse 0 que
eu vi também teriaconcluidoisto”)?

A integragdo texto-imagem, como todo processo de construcgéo eficiente
de uma interpretacdo, € um empreendimento delicado. H& que saber dosar
bem pesos e medidas, em funcéo das pretensdes de cada pesquisador, da par-
ticular natureza da mensagem que ele pretende transmitir, do publico que ele
pretende atingir, além do formato do suporte escolhido (isso sO para ficar nas
variaveismaissimples).

De qualquer forma, acrescentar umalegenda, ou um texto, ndo € atnica
forma de se proceder a explicitagdo daintencdo de uma mensagem fotogréfi-
ca. A fotografiatem umalinguagem, com umasintaxe propria, que se expressa
com uma certa narratividade ao articular contetidos significantes dispostos es-
pacial mente sobre sua pelicula em periodos finitos de tempo.

Como uma imagem fotografica pode expressar uma mensagem narrativa

Segundo Aumont (1993), umanarrativaseriaum “ conjunto organizado de
significantes, cujos significados constituem umahistéria’; tendo assim um con-
telido que se desenvolve num certo espaco e numa certa temporalidade. Mas
sendo uma caracteristica da imagem fixa a auséncia da dimensdo temporal
(com excegdo da fracdo de segundo da exposi¢do no instante em que foi gera-
da), como pode ser possivel uma fotografia apresentar um “discorrer de con-
tetidos” ? Eis 0 nosso problemainicial agora sob outraroupagem.

Inicialmente, cabe salientar que aimagem fotografica deve amaior parte
do seu poder descritivo & sua capacidade de dispor elementos no espago. E
tomado como algo “natural” aespacialidade dafotografia, apesar de umafoto
dificilmente conseguir expressar 0 deslocamento do fotografo nesse mesmo
espaco. A estaticidade espacial e temporal € uma das caracteristicas mais
marcantes da fotografia. O gque vem alimentar o paradoxo de como ela pode
conter uma mensagem narrativa.

Quanto ao tempo, € preciso lembrar que essa categoria € uma das cha-
ves-mestras na construcdo daimagem fotogréfica, bem como no seu processo
de significac&o. O problemaé que afotografia operacom porgdes minimas de
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tempo, com fragdes de segundo que em sua maiorianem sdo percebidas, sendo
geralmente agrupadas na categoriado “instante”, 0 momentaneamente fugido,
gue nos escapa ha menor tentativa de reté-1o pelo olho humano.*®

Mas, guando um etndgrafo trabalha com nogdes de tempo e espaco, ele
ndo precisa se desocar pela adeia inteira com uma fita métrica, nem ficar
minutando a cada instante os acontecimentos da comunidade em que se esta
pesguisando. N&o precisa porgue se lida com categorias imersas no mar de
acontecimentos da vida cotidiana, onde elas sdo vivenciadas e expressas con-
forme os contextos em que sdo postas a baila. E s80 esses contextos que se
deveriam apresentar mais do que uma dimensdo métrica de tempo ou espaco.

A linguagem fotogréfica propriamente difa

Um fotografo quando analisa uma fotografia se vale de uma linguagem
gue lhe é particular. A linguagem fotogréfica tem uma sintaxe prépria, que
parte da perspectiva cléssica renascentista e sua caixa preta. Assim afotogra-
fiaenquanto instrumento 6tico distribui sobre o reténgul o do negativo reflexdes
de luz e sombra, imprimindo na pelicula um conjunto limitado de imagens em
disposi¢Bes geométricas. E dessa geometria euclidiana que os fotografos véo
tirar os primeiros elementos da gramética fotogréfica: as regras basicas do
enguadramento com seus pontos aureos, seus formatos geométricos e linhas
deforca, que reproduzem um saber ancido sobre aproporcionalidade e a pers-
pectiva.

Jaaméaguinafotogréfica, em suamecanica, daapossibilidade ao fotogra-
fo de controlar o volume e avelocidade daluz e com isto precisar e selecionar
0 campo de foco e a plasticidade da imagem. Esses tOpicos sdo responsavels
por umaparticular captacdo e manipul agdo do tempo e do espaco no fotograma.
A quimicapor suavez vai fornecer mais um conjunto de elementos dessa gra-
maticadaluz. O conjunto desses el ementos, e maisalguns, constitui o sintagma
fotogréfico. As opcles possiveis no controle de cada um destes elementos
constroem a seméantica fotografica, que permite aos fotografos produzir ima-
gens particularizadas e a0 mesmo tempo manter uma linguagem unificada so-
bre a constituicdo de umaimagem fotografica.

8 Dubois (1994) e Gurhan (1987), entre outros, desenvolvem a questdo da temporalidade que é
“fatiada’ pelo instante fotogréfico.
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Saber controlar minimamente essa gramética é condi¢do sine qua non
para produzir fotos eficientes, isto é, saber dar destaque aos itens que véao
constituir a mensagem fotogréafica que se pretende transmitir. Dominar essas
unidades sintagmaticas permite manipular a perspectiva daimagem fotografa-
da condicionando aleituradafotografia produzida.’®

Tentar fazer fotografias “falarem” implica se valer dessa caracteristica
centripetadasintaxe fotografica; implicasaber ordenar ossignosdaculturaem
foco sobre o espaco do fotograma, preferencialmente amarrando os signos ao
contexto em que se encontram.

Mas é muito dificil conseguir articular umareflexado etnogréficadeforma
inteligivel em apenas uma fotografia, da mesma forma como ndo se faz uma
etnografia com apenas uma fala de um informante ou com uma Unica saida a
campo. A propria percepcdo dos contextos em que encontramos os significa-
dos tende a se tornar clara pela convivéncia etnografica que se desenrola por
longos periodos de tempo sobre os espacos do campo de pesquisa.

A montagem

Outra forma de construcéo de sentido com imagens € fazer uso da mon-
tagem, isto €, dispor um conjunto de imagens fotogréficas de forma que as
relagcoes entre elas, ou 0 seu todo produza a significagdo desgjada. Com a
montagem se tem uma maior maleabilidade para reproduzir situacdes narrati-
vas, contrapondo ou encadeando imagens conforme a necessidade.

Ora, seproduzir umaetnografiaimplica construir um texto que apresenta
argumentos encadeados para dar conta de realidades discursivas, entéo deve-
mos lancar m&o de alguma espécie de encadeamento como forma de dar va
z&80 a nossa cursividade intelectual. Por isso a montagem se apresenta como
uma das formas mais frutiferas para se articular a discursividade das narrati-
vas etnograficas.

A montagem garante uma certa autonomia da imagem na construcdo do
significado que pode tanto ser amarrada dentro de umatese como um capitul o,

9 Existem vérios livros e manuais que abordam a manipulagdo da linguagem fotogréfica, ao que
destacariamos Linguagem Fotografica e Informagéo, de Gurhan (1992), por ser uma eficiente
sistematizagdo dessa gramética no que toca a construgéo do significado fotogréfico, no caso,
aplicado ao fotojornalismo.
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como faz Leal (1986) na Leitura Social da Novela das Oito; quanto ser
apresentada como uma exposi¢ao fotogréfica independente de um texto acadé-
mico especifico, comofoi 0 caso damostra“ OsAndnimos do Mercado Publico”.

Como imagens “falam” em efnografia

Apbs essa rapida retomada das caracteristicas da mensagem fotogréfica,
por um lado, com sua estati cidade, suas legendas, suas multiplas camadas de
conotacdo, sua sintaxe interna e sua sintaxe dindmica (a montagem), e as ca-
racteristicas discursivas da mensagem etnografica, por outro, ja estamos em
condicdes de fazer um balanco de suas potencialidades e limitacdes, e ver de
gue maneira elas se podem engendrar na construcdo de um texto etnogréfico.

Comecemos por um exemplo classico. Vejamos como Mead e Bateson
(1942) se utilizam de formaexplicita de quase todos esses rudimentos da men-
sagem fotogréfica para produzir The Balinese Character. Sigamos as pala
vras de Bateson sobre a forma que eles cruzaram esses elementos na constru-
¢80 de sua obra:

[...] ajustaposicdo de duas diferentes ou contrastando fotografiasja é umaetapa
em direcdo ageneralizacdo cientifica... A afirmagéo introdutériade cadaprancha
proporciona um extremo de generalidade, enquanto que as detalhadas legendas
contém umacombinacdo dadescri¢do objetivae dageneralizacgo cientifica. (Mead;
Bateson, 1942, p. 53).

Mead e Bateson utilizaram extensivamente a técnica de montagem para
proceder suas inferéncias. Utilizaram dois niveis de articulagdo com o texto
como formade situar 0 conjunto dasimagens e cadaimagem particularmente.

Sem entrar no mérito sobre as conclusdes que eles chegaram, o que nos
importa no momento € ver como eles procederam ao dar um tratamento
imagético a um problema tedrico. Nesse sentido, ndo se pode negar que a
sistematizacdo do uso daimagem fotogréfica, que elesrealizaram, aindaéum
vigoroso exempl o de suaaplicacéo metodol dgica.

fotografando o “espaco”

Mas como j& haviamos falado antes, as técnicas corporais (umadas énfa-
ses do trabalho de Mead entre os balineses) tém um forte apelo visual. Pegue-
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mos, entdo, outra problemética,
vejamos como se procedeu para
tratar o problemadapercepcdo do
espaco enquanto um local de
interacdo social. Este é 0 caso da
exposi¢ao “ OsAndnimosdo Mer-
cado Publico”.

Dentro das limitaches de
uma situacdo de oficina, onde se
trabalhacom umaequipe desigual
em um curtissimo periodo detem-
po, se produziu uma exposi¢cdo
sobre 0 Mercado Publico de Por-
toAlegre, enfocando deformacri-
tica a percepcdo do mercado
como um patrimdnio histéricoeum
espaco de comércio, para
desvendé-lo como um espago
multiplo, ordenado e entrecortado
por nichos de sociabilidade.

! De certaforma, o que sefez
AIEEEENESSESERRSSE,. foi tentar colocar em umalingua-
gems mpI eseaceﬁlvel a0S USU&rios do local, pois setratavade um “museu de
rud’, uma reflexdo sobre a propria nogdo de espaco procurando destacar sua
dimensdo simbdlica enquanto um “territrio” que é ordenado pelos diversos
padrdes de sociabilidade que ali se estabelecem.

Partindo do proprio prédio, procedemos uma desconstrucdo passo a pas-
s0. Saimos da unidade do prédio espaco fisico e bem arquitetdnico, para em
seguida apresentéd-lo como um espaco que se fragmenta numa variedade de
espacos regidos pela razdo pratica da venda. Depois pela razdo ja ndo téo
prética da compra e com isso vamos mapeando as diferencas e semelhancas
dos tipos de sociabilidade que se aninham nas vendas, nos bares, no interior e
no exterior do prédio, até chegar as razdes simbdlicas que ddo sentido e sabor
aexisténciasocia desses espacos. De como eles estdo envoltos por uma aurea
de tradicdo que vem se transmitindo de geragdo em geragéo.

Ao nivel imagético, tomamos como ponto de partida uma foto onde um

passante € “ desmaterializado” pela baixa vel ocidade contra o fundo estatico e
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emol durante dos detal hes arquitetdni cos do prédio, como expressdo do anoni-
mato, da despersonalizagdo que umavisao “estrangeira’ terialteve das pesso-
as que todos os dias animam este espaco. Essafoto marca a distanciacom que
alguém, que ndo o conhega na intimidade, observa o espago, onde o prédio,
patriménio historico, ressalta-se sobre as pessoas que o frequientam. Distancia
gue sO pode ser vencida por um esforco.

A partir dai, fomos construindo os personagens que habitam o mercado na
mesma propor¢do em que iamos desconstruindo o prédio fisico earazdo préti-
caque sefaz evidente aprimeiravista. Fomos nos aproximando até chegarmos
nos retratos dos individuos de carne e 0sso que cotidianamente d&o vida ao
prédio. Para em seguida recontextualizé-1os em funcéo dos principais padrdes
de sociabilidade quetém feito o Mercado Publico ser o queele & um patriménio
histérico e cultura dacidade de Porto Alegre.

Foto de Nuno Godolphim

Nesta foto, se destaca uma situacdo “comica’ entre quatro “homens de
cor” num botequim, o que indicavaum recorte sobre a sociabilidade num terri-
torio dapopulagdo negraque frequienta o prédio.?° Repare que o foco critico no

2 A outra foto que acompanhava essa no painel era de um territério “branco” de sociabilidade, onde
quatro homens sentados em volta de uma mesa bebiam e conversavam.
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primeiro plano e aluminosidade do ambiente valorizam asituagéo “ldica’ do
encontro, destacando a “relacéo de intimidade” dos individuos presentes, ao
mesmo tempo em que anula o componente arquitetonico ao fundo, sem no
entanto descaracteriz&lo como um ambiente de bar. Essas duas fotos, que
marcam o inicio e o final da exposi¢do, ddo um exemplo do uso dalinguagem
fotograficana construgdo do sentido que se desgja expressar, a0 mesmo tempo
gue estédo amarradas por uma seqiiéncia de montagem.

fotografando o fempo e a memoria

O leitor poderia nos questio-
nar lembrando que aespaciaidade
ndo é refrataria a imagem estati-
ca, como, alias, falamos. Poisbem,
vamos a um exemplo ainda mais
complexo e arredio ao tratamento
imagético: decomo umanarrativa
articula uma percepcao de tempo.
Peguemos a exposicéo que foi
montadacom o material fotogréfi-
co produzido com arealizacdo da
tese de mestrado de Maria Clara
Mocelin (1992):?* Narrando as
Origens: um Estudo sobre Me-
méria Mitica entre Descenden-
tes de Imigrantes da Regi&o Co-
lonial Italiana do RS,

Nossatarefa eratransformar
as narrativas do passado, a cerca
dasorigens, emimagenssignifica
tivas. Nosso princi paI desafio era, através daimagem, reconstituir o fluxo das

2 Todas as fotos sdo de Maria Clara Mocelin. Minha participacéo foi no sentido de discutir a forma
como a exposicdo poderia ser feita, orientadla na busca das imagens que faltavam e auxiliar na
montagem final. Também a orientel quanto a0 manuseio de uma maquina “profissional” 35mm e
nos rudimentos da linguagem fotogréfica. E bom observar que Clara ndo tinha formag&o alguma em
fotografia e usou na primeira parte do trabalho uma maquina simples com lente fixa.
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narrativas. Paratanto foi preciso refletir sobre o corpo final do trabalho evoltar
acampo paratomar novas fotos, agoracom uma 6ticamais refinada: fotos que
realcassem os valores que ordenavam estas narrativas. terra, familia e traba-
Iho. Enfim, foi necessario unir aimagem do presente — o portador do discurso,
com afala do passado — o relato da narrativa, destacando imageticamente os
elementos que davam relevo ao discurso.

A montagem foi achave-mestradestetrabalho, onde utilizamos sequiénci-
asdefotos, textos e “falas’, trechos dos relatos captados no correr do trabalho
de campo. Assim as fotos propiciaram o contexto para se acompanhar passa-
gens desses relatos, e os relatos, por sua vez, recontextualizavam as imagens.

Neste trabalho de montagem reconstruimos o sentido da interpretagéo
etnografica, condensada agora num novo plano: o visua. Um plano que ndo
substitui de formaalguma o texto escrito, mas acrescenta mai s uma perspecti-
va ao trabal ho.

As proprias|imitacOes técnicas foram utilizadas como elemento de signi-
ficagdo. A foto anterior, retiradaem baixissimavel ocidade com umaluz amare-
lada, quevinhadal&mpadai ncand@cente acabou conferindoum toque atemporal
a foto, o que foi realgcado com gz -
umaviragem em sépia nacopia
No caso, arelagdo do informan-
te com o vinho (fruto do seu tra-
balho), valorizado pelaimportan-
ciaétnicae historica desta préti-
ca, foram amal gamados em uma
Unicafoto, expressando arelagdo
dessa geracdo com a sua memo-
ria, balizada pelos valores que a
organizam.

Ja afoto ao lado foi resul-
tado da particular interac&o sub-
jetiva entre a pesquisadora e a
informante, que, expressando a
relacdo de vergonha que tem
com a exposi¢ao de seu corpo,
fechaosolhosno instantedafoto,
enquanto a luz ressalta a rudeza
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dos seus pés. Tal imagem foi montada com os relatos sobre a vergonha que
eles tinham de seu corpo de colono.

Concluindo

A guisade conclusio val e apenaretomar alguns pontos que fomos |l evan-
tando pelo caminho. Para afoto deixar de ser apenas uma merailustracéo, ou
uma foto descritiva (no sentido raso), é preciso que ela seja pensada (na sua
concepcdn), analisada e montada (como texto ethografico) paraque sevisualize
ainterpretacdo proposta pelo pesquisador em sua descricdo densa. SO quando
afotografia é disposta de forma ordenada (num texto visual ou escrito) e, ge-
ralmente, acrescida de um texto escrito ou falado, para situar alguns dos ele-
mentos visiveis, € que 0 conjunto ganha esse “ sentido”.

S6 quando elaé“montada’ de forma audio/texto-visual, numadimensao
Cinética, € que ela deixa de ser um “dado disperso” e forma um discurso
estruturado e inteligivel darealidade estudada.

Cartier-Bresson e Sebastido Salgado que me descul pem, mas é avisao do
pesqui sador-fotégrafo que revelaa questdo socioldgica(!) por dentro dasima-
gens. Por mais capacidade que as fotos tenham em evocar suas “tensdes inter-
nas’ € o olhar do cientista, e ndo do artista ( nem do semidlogo), que ordenae
da sentido a essas tensdes. Nao um sentido genérico, mas um sentido pertinen-
te as ciéncias socials.

Enfim, o problemada possibilidade de comunicagdo de mensagensde caré
ter etnografico por imagens estéaticas/fotografia ndo esta naimagem em si, mas
no imaginado, natramaintersubjetivadosimaginarios que se encontram. No que
imaginamos antropol ogicamente ser as categorias do imaginario do outro. Eisso
gue podemos representar fotograficamente sem medo de ficarmos presos nas
tendéncias atemporais e espacial-materialista daimagem fotogréfica

Por fim, caberia uma dltima reflexdo sobre os caminhos da antropologia,
disciplinaque no atual momento vem-se questionado sobre asbases congtitutivas
do seu saber e do seu fazer. Talvez fosse 0 momento da antropol ogia enfrentar
o desafio deincorporar, deformadefinitiva, o uso daimagem em suatextualidade.
Antropologiavisual deve ser encarada como uma outra forma de escritura do
discurso antropol 6gico. Tomar aimagem e os multimel osdiponiveis paraprocessa
la, como um outro suporte para as nossas inscrigdes, assumindo de vez as
possibilidades desta intertextualidade como forma licita e usual de expressao
dessa vertente do pensamento académico que € antropologia.
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